
EL ABC DE LAS 
MARCAS
Pa n o ra m a ge n e ra l d e l s i s t e m a
m a rc a r i o .

L i c .  F l o r  B e r m ú d e z  Tr e j o

f l o r. b e r m u d e z @ b g a l . c o m . m x

mailto:flor.bermudez@bgal.com.mx


¿Qué es una marca?
• “Se entiende por marca, todo signo

perceptible por los sentidos y susceptible
de representarse de manera que permita
determinar el objeto claro y preciso de la
protección, que distinga productos o
servicios de otros de su misma especie o
clase en el mercado.”
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Art. 88 - Ley de la Propiedad Industrial
Art. 171- Ley Federal de Protección a la Propiedad Industrial
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Tipos de marcas
• N o m i n a t i v a

• I n n o m i n a d a

• Tr i d i m e n s i o n a l

• M i x t a

• H o l o g r á f i c a

• S o n o r a

• O l f a t i v a

• I m a g e n  c o m e r c i a l
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• Colectiva
• De certificación
• Famosa
• Notoriamente conocida
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Marca nominativa:

•

No. de registro en México: 382567
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Marca innominada:
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•

No. de registro en México: 1002592
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•

No. de registro en México: 689374

Marca tridimensional:
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Marca mixta:
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•

No. de registro en México: 1343933
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Marca holográfica:
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•

No. de registro en México: 2118095
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Marca sonora:
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•

No. de registro en México: 2025131

•

THE COCA COLA COMPANY
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El  o lor  de  la  p last i l ina  P lay-doh

Marca olfativa:
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•

No. de registro en México: 1966698
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Imagen comercial:
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•

No. de registro en México: 1966712
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Marca de certificación:
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•

No. de registro en México: 2068722

ASOCIACION DE NORMALIZACION

Y CERTIFICACION, A.C.
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Marca famosa:
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•

No. de registro en México: 550086

“El Instituto Mexicano del Seguro Social
(IMSS) fue reconocido con la
declaración de “Marca Famosa”
otorgada por el IMPI, la cual distingue
la trayectoria de productos y servicios
con base en su posicionamiento entre
la población mexicana.” 1

•
1. Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, (2016), Consultado en https://www.gob.mx/impi/articulos/las-marcas-famosas?idiom=es; fecha de consulta [15 de julio de 2020).

I.M.S.S. SEGURIDAD Y SOLIDARIDAD SOCIAL

https://www.gob.mx/impi/articulos/las-marcas-famosas?idiom=es
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Marca notoriamente
conocida:
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•

No. de registro en México: 1096924 

•
1. Instituto Mexicano de la Propiedad Industrial, (2016), Consultado en https://www.gob.mx/impi/articulos/las-marcas-famosas?idiom=es; fecha de consulta [15 de julio de 2020).

https://www.gob.mx/impi/articulos/las-marcas-famosas?idiom=es
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Marca colectiva:
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•

No. de registro en México: 1855727

ASOCIACION DE FABRICANTES DE 

CAJETA DE CELAYA, A.C.
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Clasificación de productos y servicios

E l A r t í c u l o 9 3 d e l a L P I e s t a b l e c e q u e l a s m a r c a s s e
r e g i s t r a r á n e n r e l a c i ó n c o n p r o d u c t o s o s e r v i c i o s
d e t e r m i n a d o s s e g ú n l a c l a s i f i c a c i ó n q u e e s t a b l e z c a s u
R e g l a m e n t o .

¿Qué es una “clase” en el derecho marcario?
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U n a c l a s e e n e l d e r e c h o m a r c a r i o e s u n g r u p o d e
p r o d u c t o s o s e r v i c i o s q u e t i e n e n c i e r t a r e l a c i ó n
e n t r e e l l o s , y a s e a p o r s u n a t u r a l e z a , f u n c i ó n ,
u t i l i d a d o u s o .

¿Por qué debo clasificar los productos y servicios que
deseo proteger con mi marca?
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Clasificación de Niza

A s u v e z , e l a r t í c u l o 5 9 d e l R e g l a m e n t o d e l a L P I ,
e s t a b l e c e q u e l a c l a s i f i c a c i ó n d e p r o d u c t o s y s e r v i c i o s a
q u e s e r e f i e r e e l A r t í c u l o 9 3 d e l a L e y s e r á l a
C l a s i f i c a c i ó n I n t e r n a c i o n a l d e P r o d u c t o s y S e r v i c i o s p a r a
e l R e g i s t r o d e l a s M a r c a s ( C l a s i f i c a c i ó n d e N i z a ) v i g e n t e ,
e s t a b l e c i d a e n v i r t u d d e l A r r e g l o d e N i z a .
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La Clasificación de Niza, establecida por el Arreglo de Niza (1957), es una
clasificación internacional de productos y servicios que se aplica al
registro de marcas.

Esta clasificación comprende 45 clases; 
34 clases corresponden a productos y 
11 corresponden a servicios.

https://www.wipo.int/treaties/es/classification/nice/
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¿En dónde puedo encontrar esta clasificación?

ClasNiza es una herramienta tecnológica administrada por el Instituto Mexicano de la
Propiedad Industrial (IMPI), la cual facilita a los usuarios la búsqueda y clasificación de
productos y servicios necesarios para el llenado de las solicitudes de registro de marcas
y avisos comerciales.

ClasNiza

https://clasniza.impi.gob.mx/ Buscador

Resultados

https://clasniza.impi.gob.mx/
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Búsqueda previa a la solicitud

✓ Marc ia

✓ Marcanet  (acer vo  marcar io)
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http://acervomarcas.impi.gob.mx/marcanet/

https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/quick

Tipos de búsqueda

Fonética

Figurativa (por logotipo)

Nominativa (por nombre)

http://acervomarcas.impi.gob.mx/marcanet/
https://marcia.impi.gob.mx/marcas/search/quick
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PROCESO DE REGISTRO DE MARCAS

Presentación Publicación
Examen de 

forma
Examen de 

fondo
Resolución

10 días

2 a 4 meses

4 a 6 meses

4 a 6 meses
Con la entrada en vigor de la Ley
Federal de Protección a la
Propiedad Industrial, se realizará
un solo examen que estudie
forma y fondo.
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Presentación de la solicitud

Online

Forma física

Oficialía electrónica de 
marcas

Marca en línea

Solicitudes de marcas 
no tradicionales

Solicitudes de marcas de 
certificación

Solicitudes de marcas 
tradicionales

Solicitudes de cualquier 
tipo de marca

Tarifas

• Forma física - $3,126. 41
• Online - $2, 813.77
• Forma física, marcas no tradicionales - $2, 813.77

La solicitud se presenta
ante el Instituto Mexicano
de la Propiedad Industrial.
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Agregue un pie de página 22

Formato de la solicitud



FRPublicación
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Recibida la solicitud, el IMPI procede a su publicación en la Gaceta de
la Propiedad Industrial a más tardar dentro de los 10 días hábiles
siguientes a su recepción, con esto inicia un periodo de oposición.

Publicación
Periodo de 
oposición

1 mes

Contestación

1 mes LPI – 2 meses LFPPI

Alegatos

2 días LPI – 5 días LFPPI

Resolución / 
examen
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Examen de forma

Los productos o servicios se encuentren
debidamente clasificados.

El formato de la solicitud haya sido
llenado correctamente

Se hayan presentado los anexos
correspondientes.
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Examen de fondo

Verifica que la solicitud de marca no incurra en alguno de
los impedimentos para el registro establecidos en la Ley.
(Arts. 4, 90 LPI) (Arts. 12 y 173 LFPPI)

Por ejemplo; el IMPI verifica que la solicitud de marca no sea
similar en grado de confusión a otras solicitudes o registros de
marca presentados con anterioridad a la solicitud y que protejan
productos o servicios similares.

Recordemos que, con la entrada en
vigor de la Ley Federal de Protección
a la Propiedad Industrial, se
realizará un solo examen que
estudie forma y fondo.
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Resolución

Registro Negativa

El IMPI lo notifica al titular expresando
los motivos y fundamentos para negar
el registro.

Se expide el título correspondiente y
se notifica al titular.

La marca tendrá una vigencia de 10
años.

Es recurrible a través del recurso de
revisión.
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Obligaciones del titular de una 
marca en México

Presentar una Declaración de Uso real y efectivo de
signos distintivos en el territorio nacional, 3 meses
después de cumplido el tercer año de la fecha de registro
de una marca; y al momento de su renovación, de no
presentarse, la marca caducará de pleno derecho..

La marca deberá utilizarse tal como fue registrada o con
modificaciones que no alteren su carácter distintivo.

El titular de la marca registrada deberá inscribir o
dar aviso al IMPI de los siguientes actos o hechos:

La marca deberá usarse para distinguir específicamente
los productos y/o servicios que ésta ampara.

1. Cambio de nombre o denominación de la empresa.
2. Fusión, escisión, cambio de régimen jurídico o
cualquier acto análogo.
3. Cambio de domicilio o establecimiento del titular de la
marca.
4. De la firma de cualquier contrato, mediante el cual se
autorice a terceros el uso y explotación de la marca,
incluyendo la franquicia.
5. De la firma de cualquier contrato, mediante el cual se
transmita, grave o enajene la propiedad de las marcas en
favor de terceros.

La marca deberá renovarse dentro de los 6 meses
anteriores a la conclusión de su vigencia. Las solicitudes
de renovación presentadas 6 meses después se
aceptarán a trámite.
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Derechos del titular de una 
marca en México

Derecho al uso exclusivo sobre su marca: esto quiere
decir, que tiene la facultad de autorizar o prohibir a
cualquier tercero la utilización, comercialización o
explotación del signo distintivo que protege su marca.

Asimismo, cuenta con la facultad de oponerse al registro
de marcas similares a la suya en grado de confusión y
que se apliquen a productos o servicios similares.

El propietario de la marca puede usar los términos

“MARCA REGISTRADA” y/o “M.R.” y/o el símbolo ® en los

productos o servicios cubiertos por el registro de marca.
El uso de estos términos le permite al propietario de la
marca anunciar sus derechos de exclusividad frente a
terceros.
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Registro de marcas en el extranjero

El sistema marcario se rige por el principio de territorialidad, es
decir, las marcas sólo se protegen en el país en el que son
registradas, por lo tanto, si queremos proteger nuestra marca en
otros países, es necesario registrarla también en los demás países.

Por lo anterior, resulta de suma importancia solicitar el registro de
una marca en los países en los que los productos o servicios
protegidos por la misma, sean comercializados.

Para registrar tu marca en el extranjero, existen distintas vías por las
que puedes optar dependiendo de tus objetivos o necesidades.
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Vías para el registro de marcas en el 
extranjero

VÍA NACIONAL VÍA REGIONAL VÍA INTERNACIONAL

Se presenta una solicitud de
marca en cada oficina de
marcas del país en donde
pretende registrarse.

Se presenta una solicitud de
marca en una oficina con
territorios armonizados como
la Oficina de Propiedad
Intelectual de la Unión
Europea o la Oficina de la
Organización Africana de la
Propiedad Intelectual.

Por medio del sistema de
Madrid (Protocolo y Arreglo
de Madrid) se presenta una
sola solicitud en una oficina de
origen y se designan los países
en donde se requiere la
protección.
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Sistema de vigilancia marcaria

A nivel nacional Por países A nivel internacional



¡Muchas gracias!
Flor Bermúdez Trejo

8848-4475 / 5517054769

https://bgal.com.mx/

flor.bermudez@bgal.com.mx 


