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Publicidad y derechos de autor.

Por José Gabriel Pérez Caravantes

Cuando escuchamos o vemos estas palabras es dificil pensar que estan relacionadas, pero
tienen mucho mas en comun de lo que podemos imaginar. La publicidad esta presente diario
en todo lo que hacemos, desde que nos despertamos, hasta que nos vamos a dormir, basta
con hacer un poco de memoria sobre qué hicimos hoy en la mafana, probablemente, vimos
redes sociales, television, leimos un periddico o algun articulo digital, y dentro de estos vimos
publicidad, ya no se diga durante el resto del dia.

Por otro lado, los derechos de autor forman parte indispensable de nuestra vida cotidiana, tan
es asi que, todo lo que hacemos tiene relacién con todas las obras relacionadas al maravilloso
mundo de los derechos de autor, y qué bueno que asi sea, de lo contrario no podriamos
disfrutar de innumerables elementos que enriquecen nuestro acervo cultural, fomentan la
convivencia, y favorecen nuestro derecho de recreacién. Al igual que con la publicidad, desde
el inicio hasta el final de nuestras actividades diarias, los derechos de autor estan tan
presentes gue muchas veces los pasamos por alto, pues se nos hace algo muy normal en
nuestra rutina, me refiero a ver un programa de television, escuchar un podcast, una estacion
de radio, leer un articulo, un libro, un periddico, tomar una fotografia con nuestro celular,
escuchar musica, ver una pelicula o serie, por mencionar algunas de las cosas que hacemos
sin darnos cuenta, muchas veces, que estamos en presencia de obras protegidas por el
derecho de autor.

Ahora que hemos hecho un poco de retrospeccion sobre nuestras actividades diarias, la
presente reflexiéon tiene tres finalidades, en primer lugar, ser conscientes de que todas las
actividades mencionadas que forman parte del mundo cultural son fruto del trabajo de alguien,
por lo tanto, como cualquier actividad humana, estan reguladas y sobre todo protegidas por
el derecho de autor y el derecho de los consumidores y la publicidad. Por el momento, con
comprender esto basta para pasar a la siguiente finalidad que va ligada a esta, ya que, la
importancia y consecuencias de este tema en particular podra ser abordada en otro articulo.

En segundo lugar, tener muy presente que cuando se elabore una campafa publicitaria, y se
pretenda utilizar elementos de terceros protegidos por la propiedad intelectual, tales como,
fotografias, canciones, videos, sonidos, imagen, por mencionar algunos, hay que solicitar la
licencia adecuada para dicho uso, asi como respetar los derechos morales de autor. Por
supuesto esto puede ser también abordado de manera mas completa en otro articulo, pero
no hay que pasarlo por alto, ya que es fundamental para respetar los derechos de terceros y
evitar inconvenientes legales, no obstante, saber también que, salvo pacto en contrario,
cuando las mencionadas obras se utilicen en las campafas publicitarias, se podra omitir el
crédito autoral durante la utilizacion o explotacion de dichas campafas, sin que lo anterior
signifique la renuncia del autor a sus derechos morales. Es decir, podemos utilizar una cancién
en una campafia publicitaria sin necesidad de mencionar quien es el autor de dicha pieza
musical.
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La ultima reflexion, objeto del presente articulo, es ahondar sobre la estrecha relacion que hay
entre la publicidad y los derechos de autor, y tomar en consideracién que las campafias
publicitarias podrian ser protegidas como obras, y asi obtener un tiempo mas largo de
proteccién. Sin afan de volver el presente en un diccionario técnico en materia legal,
especificamente en derechos de autor, bastara con mencionar que, si bien la Ley Federal del
Derecho de Autor vigente en México sefiala que las promociones publicitarias pueden ser
protegidas bajo la figura de Reservas de Derechos al Uso Exclusivo, esto esta condicionado
a que dichas promociones contemplen un mecanismo novedoso y sin protecciéon tendiente a
promover y ofertar un bien o un servicio.

Por lo tanto, y siguiendo el principio de la misma Ley de que las obras son creaciones
originales susceptibles de ser divulgadas o reproducidas por cualquier forma o medio, y
sabiendo de antemano que la actividad publicitaria utiliza las creaciones de la mente, al igual
gue cualquier elemento artistico, podemos estar en presencia de que, algunas campanas, las
gue no cumplan los requisitos para ser protegidas mediante las Reservas de Derechos al Uso
Exclusivo, puedan protegerse como obras probablemente pictéricas o de caracter plastico,
teniendo como resultado una proteccién automatica desde el momento que son fijadas en un
soporte material, y con mayor tiempo de vigencia, ya que las Reservas de Derechos al Uso
Exclusivo son figuras de proteccién que solamente existen en México, y su vigencia de
proteccion es de cinco afios.

Sin duda, la decision de proteger la publicidad como obra o como Reserva de Derechos al
Uso Exclusivo dependerd de mudltiples factores, pero saber que existen opciones que se
adapten a las estrategias de proteccion juridicas que sean mas favorables para el modelo de
negocio y la figura especifica que se quiera proteger, nos habla de la posibilidad de
salvaguardar siempre nuestras creaciones, y darnos cuenta que la diversidad de elementos
que utilizamos dia a dia se encuentran intimamente relacionados, como la publicidad y los
maravillosos derechos de autor.
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